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Abstrak 
Pada zaman globalisasi iklan merupakan salah satu kegiatan memasarkan produk atau jasa 
melalui media. Iklan merupakan saranan infomasi dari produsen ke konsumen guna 
meningkatkan penjualan produk dan jasa. Iklan juga merupakan pemasaran produk atau 
jasa yang sebagian besar atau semua perusahaan melakukannya. Iklan berguna untuk 
mempromosikan produk atau jasa yang di tawarkan. Iklan di anggap sebagai media yang 
paling efektif dalam menarik pelanggan atau calon konsumen. Metode yang digunakan 
dalam penulisan ini menggunakan metode kualitatif dengan analisis semiotika dari Roland 
Barthes. Menggunakan objek video iklan produk Teh botol Sosro yang berjudul “Semeja 
Bersaudara” yang dirilis pada tahun 2019. Teh botol sosro menggunakan judul “Semeja 
Bersaudara” untuk merepresentasikan hubungan yang erat, saling mendukung, serta saling 
memahami antar sesama yang menjadi bagian dari kelompok atau komunitas. Penulis akan 
mengkaji pada setiap scene yang terdapat pada iklan tersebut. Untuk mencapai tujuan 
pokok yaitumencari konotatif, denotatif, dan mitosyang terkandung didalamnya. Masalah 
dalam penelitian adalah mencari konotatif, denotatif, dan mitos serta menganalisis nya 
menggunakan pendekatan dari Roland Barthes. 
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PENDAHULUAN 

Pada zaman globalisasi iklan merupakan salah satu kegiatan memasarkan produk atau 
jasa melalui media, iklan merupakan saranan infomasi dari produsen ke konsumen guna 
mengingkatkan penjualan produk dan jasa dan iklan juga merupakan pemasaran produk atau 
jasa yang sebagian besar atau semua perusahaan melakukannya, guna mempromosikan produk 
atau jasa yang di tawarkan, iklan di anggap sebagai media yang paling efektif dalam menarik 
pelanggan atau calon konsumen, sebagian besar orang mengetahui iklan dari televisi yang 
merupakan bagian media penting dalam keluarga. 

Televisi merupakan salah satu media massa yang menjadi sarana utama dalam beriklan 
di karenakan media ini telah di kembangkan sedemikian rupa seiring pesatnya perkembangan 
teknologi televisi selain itu televisi juga memiliki keunggualan yaitu karakteristik audio visual 
yang mampu menyampaikan pesan melalui gambar dan suara secara bersamaan. (Syah, R, 2019, 
p. 1 ) 

Dan pada dasarnya tujuan dari periklanan adalah mengubah dan mempengaruhi sikap 
calon konsumen dan khalayak dalam hal tertentu, serta bertujuan untuk memperkenalkan 
produk atau jasa pada konsumen sehingga para konsumen terprovokasi serta terpengaruh dan 
hal ini dapat mengubah serta mendorong terjadinya perubahan perilaku konsumen dalam hal 
seperti yang di inginkan produsen, serta ada beberapa tujuan khusus dalam iklan diantaranya 
membangun kesadaran konsumen, menginformasikan keunggunal serta fitur yang terdapat 
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pada produk tertentu, mempengaruhi dan membujuk konsumen untuk membeli produk atau 
menggunakan jasa dan yang terakhir meningkatkan respon konsumen dalam produk atau jasa. 
(Lukitaningsih, 2013, p.117) 

Pada penulisan kali ini penulis mengkaji sebuah iklan televisi Teh Botol Sosro berjudul 
“Semeja Bersaudara” Pada tahun 2019 di karenakan penulis tertarik dengan iklan tersebut serta 
guna mengetahui makna dan mitos di balik iklan tersebut agar khalayak ramai dan dapat 
mengetahui makna dan mitos yang terkandung dalam iklan sehingga khalyak ramai tidak hanya 
tau audio visual saja yang di sampaikan akan tetapi dapat mengetahui makna mitos dan nilai 
yang terkandung di dalam iklan tersebut serta tidak salah dalam memaknai iklan teh botol sosro 
tersebut, teh botol sosro merupakan salah satu merek teh terkenal yang berasal dari Indonesia, 
teh botol sosro merupakan brand dari PT Sinar Sosro dan memiliki bebbagai macam produk dan 
kemasan diantaranya kemasan boto beling volume 220ml, kemasan kotak volume 200ml, 
250ml, 330ml dan 1 liter adapun teh botol Sosro memiliki variasi rasa ada original, less sugar dan 
tawa, PT Sinar Sosro berdiri sejak tahun 1974. 

Pada penelitian kali ini penulis menggunakan teori semiotika Roland Barthes yang 
bertujuan untuk mengatahui denotasi, konotasi serta mitos yang berada di dalam iklan tersebut, 
denotasi merupakan sistem tingkat pertama dan sistem pemaknaan kedua disebut konotasi, 
makna sebenarnya di sebut denotasi sedangkan konotasi merupakan pemaknaan tingkat kedua 
dalam menguak dan mengungkap makna yang terkandung dalam tanda-tanda yang ada, serta 
mitos merupakan berkembangnya pengaruh sosial dalam benak masyarakat itu sendiri dengan 
cara memperhatikan kerelasi makna yang ada (denotative) serta tanda-tanda yang tersirat 
dalam hal tersebut (konotatif) . (Krisdiana, 2017, p 201) 

Kajian ini dituju untuk mengetahui denotasi, konotasi serta mitos yang terkandung pada 
iklan teh botol Sosro yang berjudul “Semeja Berdua” yang di luncurkan pada tahun 2019 pada 
media televisi, peneliti berharap penelitian ini dapat bermanfaat kepada para pembaca, 
desainer, mahasiswa, tenaga pendiudikan dan masyarakat umum. Serta penelitian ini di 
harapkan dapat membantu dalam memahami iklan teh botol Sosro dengan judul “semeja 
bersaudara” dan dapat memaknai makna yang terkandung di dalamnya. 
 
METODE 

Metode yang digunakan dalam penulisan ini menggunakan metode kualitatif dengan 
analisis semiotika dari Roland Barthes pada video iklan produk Teh botol Sosro yang berjudul 
“Semeja Bersaudara” yang dirilis pada tahun 2019. Dengan mengkaji pada tiap scene yang 
terdapat di iklan tersebut untuk mencapai tujuan pokok yaitu mencari konotative, denotative, 
dan mitos yang terkandung didalamnya. Data yang dianalisis nantinya akan dikumpulkan dan 
disusun sesuai kerangka yang beraturan, terarah dan berkonteks yang relevan dengan maksud 
dan tujuan. Oleh karena itu analisis yang dilakukan menggunakan metode yang sesuai dengan 
kebutuhan guna mendapatkan hasil yang maksimal pada penelitian kali ini. 

Menurut Kountur (2009:108) penelitian deskripsi adalah jenis penelitian yang 
memberikan penggambaran atau uraian tentang suatu keadaan sejelas mungkin tanpa ada 
perlakuan terhadap objek yang akan diteliti. Sedangkan menurut Djajasudarma (2006:16) 
berpendapat dalam metode deskriptif data yang dikumpulkan bukanlah data berupa angka-
angka, tetapi dapat berupa kata-kata, atau gambaran sesuatu. Menurut Mahsun (2007:93) 
dinamakan metode simak karena cara yang digunakan untuk memperoleh data dilakukan 
dengan menyimak sebuah penggunaan bahasa. Istilah menyimak di sini tidak hanya berkaitan 
dengan penggunaan bahasa lisan, namun juga penggunaan bahasa secara visual dan tertulis. 
Diharapkan dengan melakukan penelitian ini akan dapat menemukan sesuatu hal yang unik dan 
menarik sebagai bahasan pada penyusunan artikel yang saat ini sedang dilakukan.  
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HASIL DAN PEMBAHASAN 
Roland Barthes yang membahas tentang denotasi, konotasi, dan mitos. Denotasi 

merupakan makna pertama yang sebenarnya sedangkan konotasi merupakan makna kedua dari 
denotasi. Mitos merupakan gabungan dari denotasi dan konotasi yang berkembang dalam 
masyarakat. Sebagai contoh dari denotasi adalah “Rini memakai baju hitam dalam acara 
pemakaman” dalam kalimat tersebut memiliki makna yang sebenarnya dimana Rini memakai 
baju hitam ketika menghadiri upacara pemakaman. Sedangkan konotasi dalam kalimat “Rini 
memakai baju hitam dalam acara pemakaman” adalah warna hitam yang merepresentasikan 
rasa belasungkawa terhadap keluarga korban. Sedangkan mitos dalam kalimat “Rini memakai 
baju hitam dalam acara pemakaman” masyarakat percaya bahwa warna hitam sebagai wujud 
akhir dalam kehidupan. Dari penjelasan tersebut penulis akan membahas tentang iklan produk 
teh botol sosro dengan judul “Semeja Bersaudara” Berikut pembahasan dari analisis yang 
penulis buat.  
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Pada iklan teh botol sosro yang berjudul “semeja bersaudara” menggunakan konsep 
kebersamaan saat makan dengan menampilkan orang yang sedang makan bersama. “semeja 
bersaudara” secara bahasa “semeja” mengacu pada meja sedangkan “bersaudara” mengacu 
pada hubungan kekeluargaan. Dalam konteks yang luas “semeja bersaudara” dapat diartikan 
sebagai individu yang memiliki ikatan yang erat seperti keluarga meskipun mereka bukanlah 
saudara kandung secara biologis. “semeja bersaudara” sering digunakan untuk 
merepresentasikan hubungan yang hangat dan akrab antara teman dekat, sahabat, atau 
anggota komunitas yang memiliki ikatan yang kuat. Teh botol sosro menggunakan judul tersebut 
untuk melambangkan hubungan yang erat, saling mendukung, serta saling memahami di antara 
orang-orang yang menjadi bagian dari kelompok atau komunitas tersebut. 

Iklan ini menargetkan kalangan remaja hingga dewasa dikarenakan terdapat adegan yang 
hanya bisa dimengerti oleh kalangan tersebut. Pada iklan tersebut menampilkan banyak adegen 
kebersamaan diantara ada sosok kakek dengan cucunya yang sedang makan bersama dan juga 
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ada dua orang yang ingin bergabung makan bersama serta menampilkan siswa dan siswi yang 
berbeda agama namun sedang berdoa bersama sebelum makan bareng, dua pria sedang duduk 
bersama sambil meminum teh botol sosro secara bersama-sama, yang melambangkan judul 
pada iklan tersebut semeja bersaudara. 
 
SIMPULAN 

Iklan merupakan salah satu media dalam memasarkan sebuah produk atau jasa. Iklan 
merupakan sarana informasi yang berguna untuk meningkatkan dalam penjualan dan 
penyebaran produk atau jasa, sehingga pembuatan iklan cukup efektif untuk meningkatkan 
penjualan. Televisi menjadi media pilihan bagi beberapa produsen untuk mengiklankan produk 
atau jasanya, sebab masih banyak masyarakat yang menikmati hiburan dengan menonton 
televisi. Oleh sebab itu penayangan iklan pada televisi diharapkan dapat banyak menarik minat 
masyarakat, dengan memperkenalkan dan menjelaskan secara rinci produk atau jasa kedalam 
bentuk visual yang menarik. 

Iklan teh botol sosro yang berjudul “Semeja Bersaudara” (2019) merupakan salah satu 
iklan teh botol sosro yang mengimplementasi rasa kebersamaan dalam makan serta tolerasi 
dalam umat beragama dan juga sesama manusia. Dari pengumpulan data yang telah dilakukan 
dengan penggunaan pendekatan dari ahli semiotika Roland Barthes mengenai denotasi, 
konotasi dan mitos dapat disimpulkan bahwa iklan Teh Botol Sosro tersebut memiliki beberapa 
arti dan makna pada tiap scenenya, dengan inti point yang didapatkan pada iklan ini merujuk 
pada kebersamaan. Iklan tersebut mengajarkan kita tentang arti kebersamaan didalam 
perbedaan pada tiap insan manusia, oleh karena itu perbedaan pada tiap diri manusia bisa 
menjadi keunikan cerita hidup masing-masing. Dengan membagikan cerita, dapat 
menghubungkan manusia satu dengan lainnya tanpa adanya hubungan langsung. Hal tersebut 
menjadikan timbulnya sebuah ikatan persaudaraan tanpa memandang status sosial dan derajat 
pada tiap manusia. 
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